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Forord

Faktaark: Undervisning og kommunikation
Som bilag til Ferdselssikkerhedskommissionens Handlingsplan "Hver Ulykke
er en for meget - Et felles ansvar” indeholder dette dokument faktaark for de

tiltag, der vedrorer tiltag knyttet til undervisning og kommunikation.

Faktaarkene beskriver tiltaget, fremhaver dokumentationen pa omradet og

vurderer omkostninger og gevinster ved gennemferelse af tiltaget.
Hvert faktaark er opbygget om felgende afsnit:

e Fokusomrader tiltaget vedrerer
e  Beskrivelse af tiltaget

e  Formal og virkning

e Effekt og potentiale

e Besparelser og investeringer

e Ansvarlig for gennemferelse

e  Forfatter af faktaarket

e Referencer

I lebet af Handlingsplansperioden frem mod 2020 vil der, inden for flere tiltag,

komme ny viden, og nye erfaringer.
I det omfang der kommer ny viden, eller du som laeser vurderer at kendt
relevant viden ikke er medtaget, vil vi opfordre til, at du tager kontakt til

forfatteren af faktaarket.

[ nogen omfang vil faktaarkene lebende blive opdateret.

God fornejelse med leesningen!
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2. Undervisning og

kommunikation

2.1. Trafiksikkerhedspolitik i virksomheder

Fokusomrader: 1, 2, 3 0g 4.

Beskrivelse

Det anbefales, at offentlige og private virksomheder, hvor det er relevant,
indferer en trafiksikkerhedspolitik med klare regler for spirituskersel,
hastighedsovertrezdelser, manglende selebrug, brug af mobiltelefon m.v.

Trafikpolitikkerne ber tage udgangspunkt i ISO 3g9001-standarden.

Formal og virkning

En forsigtig vurdering peger pa, at erhvervskoretejer er impliceret i ulykker,
som tegner sig for 1/3 af de trafikdrebte og mere end 20 % af de kvestede.
Erhvervskeretojer er generelt sterre og tungere end private keretejer, hvilket
giver private og offentlige virksomheder en szrlig forpligtigelse til at have

fokus pa trafiksikkerheden.

80 % af alle danskere vurderer, at det er en god eller meget god ide at have en
trafiksikkerhedspolitik pa virksomheder, kun 11 % af befolkningen arbejder i

dag pa en arbejdsplads med trafiksikkerhedspolitik.

Effekt og potentiale

Det er ikke muligt at give praecise estimater af effekten af
virksomhedspolitiker, da de ofte er skraeddersyet til de enkelte virksomheder.
Der synes imidlertid ikke at veere tvivl om potentialet ved at udbrede og
implementere trafikpolitikker - givet problemets omfang. ETSC konkluderer
ogsd gennem g tema rapporter om netop dette emne, at trafiksikkerhedstiltag

pa virksomhedsniveau kan have en positiv effekt pa ulykkesraten.

Implementering af trafikpolitikker - og heraf bedre kerevaner - kan ikke kun
reducere antallet af ulykker i arbejdstiden, men kan ogsa have en afsmittende

effekt pd medarbejdernes kersel og ulykkesrisiko i fritiden.

Besparelse og investering

For det offentlige kan der veere omkostninger forbundet med
informationsindsatser om potentialet i trafiksikkerhedspolitikker. Hvis
politikkerne pa et tidspunkt integreres i arbejdspladsvurderingen, vil der ogsa

veere udgifter i forbindelse med udannelse af personale, etc.

Faktaark: Undervisning og kommunikation Side 3 af 30



Omkostningerne for den enkelte virksomhed athanger af flddens sterrelse og
karakteren af virksomheden. Det er afgerende, at medarbejdere pa alle
niveauer engageres - bade ledere og kerende medarbejdere - hvilket
naturligvis krever ekonomiske ressourcer. Trafiksikkerhedspolitikken ber

desuden vere en integreret del af virksomhedens samlede arbejdsmiljepolitik.

Hvis trafiksikkerhedspolitikken implementeres, handhaves og konstant
videreudvikles, vil virksomhederne formentlig opleve feerre ulykker og dermed
reducere udgifterne til vedligeholdelse af biler, sygedage, etc. Pa mellemlang
og lang sigt vil de reducerede udgifter kunne overstige udgifterne forbundet

med trafiksikkerhedspolitikken.

Ansvarlig for gennemforelse

Radet for Sikker Trafik, Transportministeriet, Justitsministeriet

Forfatter

Referencer

European Transport Safety Council (ETSC). “Preventing Road Accidents and
Injuries for the Safety of

Employees (PRAISE)"”

Befolkningsundersegelse gennemfert for Radet for Sikker Trafik af Epinion,

september 2012
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2.2. Trafikpolitik pa skoler

Fokusomrader: 5, 6 0g 7.

Beskrivelse

En trafikpolitik pa flest mulige skoler sikrer fokus pa skolevejen og
trafikforholdene ved skolerne, at bernene forlader skolen med gode trafikvaner

og involverer forzldrene som gode rollemodeller.

Formal og virkning
Trafikpolitik pd skoler skal sikre:
e at der tilrettelegges feerdselsundervisning gennem hele skoleforlebet
tilpasset aldersgruppernes szrlige forudsatninger
e atforzldrene aktivt involverer sig som rollemodelller
e at trafikforholdene omkring skolen og skoleveje sikres bedst muligt
e  at styrke samarbejdet mellem skole, politi og foraldre omkring arbejdet

for de unges sikkerhed i trafikken

Effekt og potentiale
Der synes ikke at findes forskning som direkte beskzftiger sig med effekten af

trafikpolitiker pa skoler.

Besparelse og investering

Implementering af trafikpolitiker pa skoler kan yde et positivt bidrag til at ege
trafiksikkerheden. Hvis bernene far grundlagt gode trafikvaner allerede i
folkeskolen, vil det have en positiv afsmittende effekt pa trafiksikkerheden i
deres vokserliv. Det bidrager endvidere til at forberede bernene pa at komme

uskadt gennem de 10 farligste ar i trafikken (15-25 ar).

Ansvarlig for gennemforelse

Kommunerne, Radet for Sikker Trafik

Forfatter

Rddet for Sikker Trafik
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2.3. Trafikpolitik i frivillige foreninger

Fokusomrader: 5, 6 0g 7

Beskrivelse

En trafikpolitik i frivillige foreninger sikrer fokus pa trafikforholdene omkring
klubhuse, at bernene har en sikker adferd til/fra aktiviteter samt fokus pa

sikkerhed omkring transport af bern til/fra stevner eller lign.

Formal og virkning
Trafikpolitik i frivillige foreninger skal sikre:
e at der defineres en politik om transport af bern, fx at alle skal vaere
fastspzndte ved forzldrekersel
e  at trafikforholdene omkring "klubhuset” sikres bedst muligt
e at der er fokus pa sikker adfeerd til/fra klubhuset, fx brug af reflekser,
cykellygter samt at bernene gar i det rigtige side af vejen

e atforzldre og ledere i foreningen aktivt involverer sig som rollemodeller

Effekt og potentiale
Der synes ikke at findes forskning som direkte beskzftiger sig med effekten af

trafikpolitiker i frivillige foreninger.

Besparelse og investering

Implementering af trafikpolitiker i frivillige foreninger kan yde et positivt bidrag
til at ege trafiksikkerheden. Hvis bernene far grundlagt gode trafikvaner
allerede i en tidlig alder, vil det have en positiv afsmittende effekt pa
trafiksikkerheden i deres voksenliv. En trafikpolitik i frivillige foreninger
bidrager endvidere til at forberede bernene pa at komme uskadt gennem de 10

farligste ar i trafikken (15-25 ar).

Ansvarlig for gennemforelse

Kommunerne, Radet for Sikker Trafik

Forfatter

Rddet for Sikker Trafik
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2.4.1. Hastighedskampagner

Fokusomrader: 1, 7, 8, 9 0g 10

Formal og virkning

Formalet med gennemferelse af hastighedskampagner er primert at fa
trafikanterne til at overholde hastighedsgranserne og kere efter forholdene.
Viden fra Den udvidede dedsulykkestatistik og HVUs arbejde har sat eget fokus

pa korsel efter forholdende.

Indsatsen vil sdledes fremadrettet udvides til ikke blot at fokusere pa kersel
indenfor hastighedsgransen, men ogsa kersel efter forholdene - fx vejr,
vejforleb og trafikintensitet - som tegner sig for ca. halvdelen af de ulykker,

hvor for hej hastighed har varet medvirkende ulykkes/skadesfaktor.

Der er dog flere effekter, der ogsa skal tages i betragtning, som ikke direkte
kan afleses i ulykkestallene ved en vurdering af tiltaget:

e At s=tte en dagsorden i befolkningen og generelt @ndring af accept af at
kere efter forholdene og overholde hastighedsgraenserne.

e Forklare om Politiets rolle ved hastighedskontroller pa vejene, samt i
befolkningen at give politiet "legitimitet” for deres arbejde med
politikontroller.

e  Skabe grundlag for befolkningens accept og forstdelse af regulering af

sanktioner.

Effekt og potentiale

SWOV understreger, at kommunikations- og informationsindsatser kan have
holdningsandrende effekt, iszr hvis de indgdr og understotter samlet pakke af
tiltag. CAST peger ligeledes pa, at kommunikations- og informationskampagner
kan endre folks trafikadfeerd. Transportekonomisk institut fremhaver ogsa, at

kampagner har en positiv effekt pad antallet af tilskadekomne i trafikken.

Effekten af fartkampagner er dog sveer at isolere, ndr indsatserne ofte
understetter og implementeres sammen med andre tiltag, fx politikontroller.
Formadlet er endvidere en langsigtet holdningsendring i befolkningen, som kan

veere vanskelig at relatere direkte tilbage til de enkelte indsatser.
Besparelse og investering
Da hastighed vurderes at vaere en ulykkesfaktor i ca. 4 ud af 10 dedsulykker, er

der uden tvivl potentiale ved gennemferelse af hastighedskampagner.

Investeringen i gennemferelse af kommunikations og informationsindsatser,

varierer en del afthangig af malgruppe, medievalg m.m. Gennemferelse af en
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Landsd=kkende kampagne, med indrykning af TV-Spots, Radiospot,
vejkantplakater, WEB-kommunikation, presseindsats m.m. koster nationalt
mellem 6 og 8 mio. kr. arligt. Hertil skal leegges et beleb for kommunernes

opsztning af vejkantplakater, events m.m.

Ansvarlig for gennemforelse

Rdadet for Sikker Trafik, i samarbejde med kommunerne og politi

Forfatter

Radet for Sikker Trafik

Referencer

Transportekonomisk Institutt, Trafiksikkerhetshandboken, "Trafikinformasjon
og kampanjer”

Campaigns and Awareness Raising Strategies in Traffic Safety (CAST) (2009).
"Effects of Road Safety Campaigns”

SWOV Fact Sheet - "Public Information about Road Safety"
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2.4.2. Uopmarksomhedskampagner

Fokusomrader: 3,7, 8, 9 0og 10
Beskrivelse
Der gennemferes adferdspavirkende kommunikationsindsatser. Der stter
fokus pa vigtigheden af at vere opmerksom i og pa trafikken pa felgende
omrader:
e Generel distraktion
e  Sikkerhedsteknologi som advarer eller griber ind i forbindelse med
uopmeerksomhed
e Opmrksomhed pa det rigtige (i relation til eneulykker, ulykker i kryds
samt medeulykker)

e Trzethed

Formal og virkning

[ modsatning til andre fokusomrader som Hastighed, spritkersel og selebrug
er uopmaerksomhed ikke pa samme made lovgivningsmassigt defineret. Hvor
andre kommunikationsindsatser med gensidig fordel kan knyttes til
politikontroller, vil kommunikationsindsatsen omkring uopmarksomhed i
trafikken i hejere grad skulle sta alene.

Formalet med indsatsen er sdledes "frivilligt” at fa trafikanter til at begrense
omfanget af distraherende aktiviteter i trafikken, bl.a. gennem information om
risici forbundet med at gennemfere distraherende handlinger, samt at opfordre
bilkebere til at sikre at nye biler udstyres med teknologiske lesninger der
begranser risikoen for alvorlige ulykker ved distraherende handlinger under
kerslen, som f.eks. nedbremsningssystemer, blindvinkelalarmer,

vognbaneassistent, m.m.

Effekt og potentiale

SWOV understreger, at kommunikations- og informationsindsatser kan have
holdningsandrende effekt, iszr hvis de indgdr og understotter samlet pakke af
tiltag. CAST peger ligeledes pa, at kommunikations- og informationskampagner
kan endre folks trafikadfeerd. Transportekonomisk institut fremhaever ogsa, at

kampagner har en positiv effekt pad antallet af tilskadekomne i trafikken.

Uopmearksomhed er et relativt nyt og ubeskrevet blad, sd derfor findes der

ikke forskning som har estimeret effekten af uopmarksomhedskampagner.

Besparelse og investering
Uopmearksomhed vurderes at veere en ulykkesfaktor i 3 ud af 10 dedsulykker.
Kommunikations- og informationstiltag rettet mod distraktorer i trafikken

synes derfor at have et stort potentiale.
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Investeringen i gennemforelse af kommunikations- og informationskampagner,
varierer en del afthengig af malgruppe, medievalg m.m. Gennemferelse af en
Landsdzkkende kampagne, med indrykning af TV-Spots, Radiospot,
vejkantplakater, WEB-kommunikation, presseindsats m.m. koster nationalt
mellem 6 og 8 mio. kr. arligt. Hertil skal legges et beleb for kommunernes

opsztning af vejkantplakater, events m.m.

Ansvarlig for gennemforelse

Radet for Sikker Trafik, i samarbejde med kommunerne og politi

Forfatter

Radet for Sikker Trafik

Referencer

Trafiksikkerhetshandboken, "Trafikinformasjon og kampanjer”,
Transportekonomisk Institutt

Campaigns and Awareness Raising Strategies in Traffic Safety (CAST) (2009).
"Effects of Road Safety Campaigns”

SWOV Fact Sheet, "Attention problems behind the wheel”

SWOV Fact Sheet, "Public Information about Road Safety”
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2.4.3. Spritkampagner

Fokusomrader: 2, 708 9

Formal og virkning

Formalet er at forebygge spirituskersel gennem pavirkning af potentielle
spiritusbilister og deres omgivelser, som kan gribe ind. Selv om det gennem
mange ar er det blevet stadig mere socialt uacceptabelt at kere spritkersel, er
spirituskersel fortsat en af de helt store draebere i trafikken. Der er alkohol

involveret i ca. hver 4. dedsulykke i trafikken.

Kommunikation har fortsat hej prioritet, bade med henblik pa forebyggelse af

spontan og gentagen spirituskersel.

Formalet med kampagneaktivitet er mangesidigt, bl.a.:
De potentielle spiritusbilister bliver direkte pavirket, til at lade bilen sta
Spiritusbilisternes omgivelser bliver opfordret til at gribe ind

Det sociale uacceptable i at kere spirituskersel bliver fastholdt.

Effekt og potentiale

SWOV understreger, at kommunikations- og informationsindsatser kan have
holdningszndrende effekt, iseer hvis de indgar og understetter samlet pakke af
tiltag, fx politikontroller. CAST peger ligeledes pa, at kommunikations- og
informationskampagner kan @ndre folks trafikadfeerd. Transportekonomisk
institut fremheever ogsd, at kampagner har en positiv effekt pa antallet af

tilskadekomne i trafikken.

Transportekonomisk Institut finder, at spritkampagner har en stor effekt pa
ulykkesbilledet. CAST finder derimod, at kampagner ikke har nogen effekt pa

niveauet af spritkersel.

CAST peger imidlertid p3, at deres resultat kan skyldes, at det er vanskeligt at
isolere effekten af spritkampagner. Ligesom andre kampagner understotter og
implementeres spritkampagner ofte i ledtog med andre indsatser, fx
politikontroller. SWOV understreger ogsd, at det er sveert at madle effekten af
spritkampagner i sig selv, men at kommunikations- og informationsindsatser
er et vigtigt redskab til at bekeempe spritkersel i form af at pavirke

befolkningens holdninger.

Besparelse og investering
Det vurderes, at sprit er en uheldsfaktor i 25 % af alle dedsulykker. Der
eksisterer derfor et potentiale i fortsat at sette en agenda i befolkningen pa

dette omrade.
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Investeringen i gennemfoerelse af kommunikations og informationskampagner,
varierer en del afthengig af malgruppe, medievalg m.m. Gennemferelse af en
Landsdzkkende kampagne, med indrykning af TV-Spots, Radiospot,
vejkantplakater, WEB-kommunikation, presseindsats m.m. koster nationalt
mellem 6 og 8 mio. kr. arligt. Hertil skal legges et beleb for kommunernes

opsztning af vejkantplakater, events m.m.

Ansvarlig for gennemforelse

Radet for Sikker Trafik, i samarbejde med kommunerne og politi

Forfatter

Radet for Sikker Trafik

Referencer

Trafiksikkerhetshandboken, "Trafikinformasjon og kampanjer”,
Transportekonomisk Institutt

SWOV Fact Sheet, "Driving under the influence of alcohol”

Campaigns and Awareness Raising Strategies in Traffic Safety (CAST) (2009).
"Effects of Road Safety Campaigns"

Spritkampagne 2010-2012, undersogelse lavet af Epinion for Radet for Sikker

Trafik.
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2.4.4. Kampagner om cyklisters risiko 1 kryds
Fokusomrader: 6

Formal og virkning

Havarikommissionen for Vejtrafikulykkers (HVU) undersegelse "Krydsulykker
mellem cykler og biler” peger pa, at uopmarksomhed (fx SMS) og manglende
orientering, var de to mest dominerende ulykkesfaktorer - bade hos cyklisten

og bilisten.

Cyklisters manglende opmerksomhed i trafikken, og risikoen ved bl.a. at SMSe
og tale i mobiltelefon under kerslen vil sdledes vere centrale elementer i
indsatsen. Der fokuseres endvidere pa vigtigheden af korrekt orientering i
kryds, sa cyklister bliver mere opmarksomimme pa at lese andre trafikanters
hensigter. Der skal ogsa vare pa "at passe pa sig selv”, uanset om man har

"retten pa sin side".

Effekt og potentiale
Der findes ikke undersegelser, som dokumenterer effekten af kampagner
"cyklisters risiko i kryds". Det er dog veldokumenteret, at kampagner har en

effekt pa befolkningens holdning og ulykkesbilledet.

Besparelse og investering

Der er store merketal for cyklister, sa det er vanskeligt preecist at vurdere,
hvor mange der kommer til skade i den type uheld. Ifelge politiets opgerelse
forulykker 7 ud af 10 drabte eller alvorligt tilskadekomne cyklister i kryds,
mens det kun er 3 % af de tilskadekomne i skadestuernes opgorelse. Ifelge

skadestuerne udger eneuheld 85 % af det samlede antal ulykker.

Selvom der er stor forskel pd de to opgerelser og eneuheld formentlig udger
den sterste andel af de samlede antal cykelulykker, er der stadig potentiale
ved at fokusere pa cyklisters risiko i kryds. Det skyldes dels at ulykker med
cyklister i kryds stadig udger et veesentligt antal dels at de typisk er mere

alvorlige end eneuheld.

Ansvarlig for gennemforelse

Radet for Sikker Trafik, i samarbejde med kommunerne og politi

Forfatter

Rddet for Sikker Trafik
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Referencer
Havarikommissionen for Vejtrafikulykker (HVU), "Krydsulykker mellem cykler

og biler”
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2.4.5. Kampagner om eget brug af cykelhjelm

Fokusomrader: 6.
Formal og virkning
Cyklister er szrligt udsatte for hovedskader i forbindelse med trafikulykker.

@get brug af cykelhjelm kan opnds via f.eks. kampagner.

Fra 2004-2012 har udviklingen i brugen af cykelhjelm i Danmark veret
s®rdeles positiv. Mere positiv end i f.eks. Sverige hvor der i samme periode er
blevet indfert lovgivning pa omradet. Stigningen i Danmark er dels sket som
folge af positiv omtale af hjelme, af en mangfoldighed af farver og designs pa
markedet samt en oget tilgeengelighed af hjelme hos savel detailhandelen som
i supermarkeder m.m. Derudover er der ogsa blevet sat fokus pa foraldrenes
betydning af at vere rollemodeller, da man ser et drastisk fald i hjelmbrugen

omkring 11-ars alderen.

Der skal fortsat fokuseres pa den positive historie, sa endnu flere positivt

tilveelger at benytte cykelhelm

Effekt og potentiale
Transportekonomisk Institut peger pa, at brug af cykelhjelm reducerer risikoen
ved hovedskader med 44 %. SWOV konkluderer i trad med dette, at risikoen

for at fa en hovedskade er 72 % hejere, hvis man ikke bruger hjelm.

Besparelse og investering
Cyklister udger en betragtelig andel af de drabte og alvorligt tilskadekomne og
der er markant politisk fokus pa at ege cyklismen. Indsatser for at ege

hjelmbrugen har derfor et betydeligt potentiale.

Omkostningerne ved cykelhjelmskampagner - i form af

kommunikationsindsatser - varierer en del atheengig af malgruppe, medievalg
m.m. Gennemferelse af en Landsdakkende kampagne, med indrykning af TV-
Spots, Radiospot, vejkant, plakater, WEB-kommunikation, presseindsats m.m.
koster nationalt mellem 6 og 8 mio. kr. arligt. Hertil skal laegges et tilsvarende

beleb for kommunernes opsatning af vejkantplakater, events m.m.

Ansvarlig for gennemforelse

Radet for Sikker Trafik, i samarbejde med kommunerne og politi

Forfatter

Rddet for Sikker Trafik
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Referencer
Trafiksikkerhetshdndboken, "Sykkelhjelm", Transportekonomisk Institutt
SWOV Fact Sheet, "Bicycle Helmets"
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2.4.6. Kampagner med fokus pa for=ldres vigtige funktion

som rollemodeller

Fokusomrader: 3, 5, 6 0g 7.

Formal og virkning

Forzldres bekymring om deres berns faerdsel og adferd i trafikken er ganske
dominerende i barnets ferste levear, hvorefter bekymringen og interessen
falder. Med disse indsatser sattes der srligt fokus de 10 farligste ar i

trafikken, drene efter at barnet har forladt folkeskolen.

35 % af de unge mellem 13-24 ar nzvner foreldrene som en vigtig kilde til
pavirkning af handlinger og overvejelser i trafikken. Bade international
forskning og Radet for Sikker Trafiks ungeundersegelser peger pa, at de unge i
langt hejere grad orienterer sig mod deres forzldre som rollemodeller i
trafikken end deres venner. De unges generelle handlinger og adfeerd afspejles
af de holdninger og iser af den adfeerd, deres forzldre har i trafikken og den

dialog samt de regler, som foraldre opstiller for dem.

Paradoksalt nok daler forzldrenes bekymring i takt med at risikoen for deres
bern og unge stiger. De unge er nu meget eksponeret i trafikken og
konfronteres endvidere med typiske ulykkesfaktorer, sdsom alkohol,
merkekorsel og hej risikovillighed. Foraldrene til store bern og unge vil derfor
blive en vigtig malgruppe i ungearbejdet fremover. Vi ensker at pavirke
holdning og adferd ved at give forzldrene en forstdelse af, hvilken rolle de
spiller i forhold til de unges trafiksikkerhed. Vi vil samtidig satte fokus pa
konkrete redskaber, der kan virke praeventive som f.eks. aftaler mellem den

unge og foraeldrene.

Effekt og potentiale

Der er yderst vanskeligt at madle forzldrenes effekt som rollemodeller pa
ulykkesbilledet, og der findes heller ikke forskning, som dokumenterer dette.
Der synes dog, jf. ovenfor, ingen tvivl om vigtigheden af at adressere

foraeldrene som rollemodeller.

Ansvarlig for gennemforelse

Radet for Sikker Trafik, i samarbejde med kommunerne og politi

Forfatter

Rddet for Sikker Trafik

Referencer
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Radet for Sikker Trafiks Ungepositionsmaling

Faktaark: Undervisning og kommunikation Side 18 af 30



2.4.7. Kampagner om eget selebrug

Fokusomrader: 4 & 7.

Formal og virkning

Den meget lille del af bilisterne der ikke benytter sikkerhedssele, er stzrkt
overreprasenteret blandt de drabte og tilskadekomne. Der er fortsat behov
for specifikke kommunikationsindsatser malrettet den lille restgruppe, og

deres omgivelser.

Da malgruppen er meget smal, vil der ikke vere tale om en kampagne i gengs
forstand, men malrettet kommunikation f.eks. gennem fagblade og malrettede
medier, s®rligt med fokus pa at det er en ganske lille gruppe der er tilbage, der
endnu ikke benytter sikkerhedssele. Der skal dog stadig vaere fokus pa, at det
er et fzlles ansvar at gribe ind, ndr en medpassager ikke bruger sele - ligesom

selebrug ber vere en integreret del af virksomhedspolitikker.

Effekt og potentiale

Radet for Sikker Trafik har siden 2007 gennemfert sammenlignelige
seletzllinger. Som det fremgar, er selebrugen steget stet for sdvel personbiler
som varebiler frem til 2012. Det vurderes at den egede selebrug fra 2008-2011

har sparet omkring 220 drabte og alvorligt tilskadekomne.

I 2012 blev straffen for at kere uden sele havet fra 500,- kr til 1.500. I 2013
oges kontrollen af selebrug voldsomt som felge af den egede ATK-kontrol.
Kombineret med fortsat flere nye biler med selealarmer pa alle pladser

betyder, at selebrugen i en vis udstrakning ma forventes at stige "af sig selv".

Selebrug | &ar 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Forer, personbil | 89,8 % | 92,0% | 91,5% | 924 % | 924 % | 944 %
Bags=de, o o 9 9 9 9
personbil 703% | 793% | 709 % | 763% | 763 % | 8L4 %
Ferer, varevogn | 793 % [ 79.2 % 80,1% | 80,9% | 80,9 % | 82,6%
Taxa - 59,6 % | 62,2 % 58,3 % - 68,8 %

Besparelse og investering
Safremt selebrugen i de kommende ar udvikler sig lineart frem mod 2020 med
en selebrug pa 98 %, vil alene den egede selebrug sikre at 636 vil blive sparet

for at blive draebt eller komme alvorligt til skade i trafikken.

Ansvarlig for gennemforelse

Radet for Sikker Trafik, i samarbejde med kommunerne og politi

Forfatter
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Radet for Sikker Trafik

Referencer

Effekt af eget selebrug 2007-2012 - Trafiktastatoriet, november 2012 for Radet
for Sikker Trafik

SWOV Fact Sheet, "Seat Belts, airbags and child protection devices"

Faktaark: Undervisning og kommunikation Side 20 af 30



2.4.8. Kampagner om at "lese vejen"

Fokusomrader: 1, 3,7, 8, 9 0g 10.

Beskrivelse

Der gennemferes adferdspavirkende kommunikationsindsatser som skal fa
bilisterne til at forsta at for hej hastighed efter forholdende er en ulykkesfaktor
1 mange ulykker og i hejere grad tilpasser hastighed til forholdene fordi de
forstar at "leese vejen”. Kampagnen ligger i et krydsfelt mellem

uopmeerksomhed og for hej hastighed (efter forholdene).

Formal og virkning

For hej hastighed i forhold til forholdene er sammen med
hastighedsoverskridelser meget dominerende ulykkesfaktorer i de
ulykkesanalyser som er gennemfert af HVU og Vejdirektoratet. Gennem
kommunikationsindsatser skal bilisterne opna sterre indsigt og feerdigheder i
at tolke de faktorer som knytter sig til vejens forleb, vejens omgivelser, trafik,
vejr og fere. Faktorer som signalerer behov for at tilpasse hastigheden til

forholdene, selvom det betyder en lavere hastighed end hastighedsgransen.

Effekt og potentiale

Det findes ikke forskning, som dokumenterer effekten af denne type
kampagne, da det er en relativ ny vinkel pa trafiksikkerhed. Det er dog
veldokumenteret, at kampagner kan pavirke folks holdninger og

ulykkesbilledet.

Besparelse og investering
Da det "at leese vejen” befinder sig i spendingsfeltet mellem to af de sterste
drebere i trafikken - uopmerksomhed og hastighed - er der uden tvivl

potentiale i at saette fokus pa dette.

Omkostningerne ved kampagner varierer en del athaengig af malgruppe,
medievalg m.m. Gennemfoerelse af en Landsdekkende kampagne, med
indrykning af TV-Spots, Radiospot, vejkantplakater, WEB-kommunikation,
presseindsats m.m. koster nationalt mellem 6 og 8 mio. kr. arligt. Hertil skal
leegges et tilsvarende beleb for kommunernes opsatning af vejkantplakater,

events m.m.

Ansvarlig for gennemforelse

Radet for Sikker Trafik, i samarbejde med kommunerne og politi

Forfatter

Rddet for Sikker Trafik
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Referencer

Trafiksikkerhetshandboken, "Trafikinformasjon og kampanjer”,
Transportekonomisk Institutt

Campaigns and Awareness Raising Strategies in Traffic Safety (CAST) (2009).
"Effects of Road Safety Campaigns"

SWOV Fact Sheet, "Public Information about Road Safety”
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2.4.9. Kommunikationsindsatser om eldres risiko i kryds

Fokusomrade: 3.
Beskrivelse
Der gennemferes kommunikations- og informationskampagner rettet mod

®ldre bilister, som skal skerpe opmearksomheden pa den heje risiko i kryds.

Formal og virkning

Udenlandske erfaringer, politiets registreringer og Havarikommissionen for
Vejtrafikulykker (HVU) peger pd, at =ldre bilister har en serlig stor risiko i
kryds. Blandt bilister over 65 ar, som har veret involveret i ulykker med
drzbte eller alvorligt tilskadekomne, forulykker over halvdelen i kryds. Blandt
uheldsimplicerede bilister under 65 ar forulykker kun 40 % i kryds.

Denne overreprasentation af krydsulykker blandt =ldre skyldes ofte en
manglende kapacitet til at overskue en kompleks trafiksituation. I en
temaanalyse om ulykker med ldre bilister peger HVU pa, at "utilstrekkelig
orientering” var en ulykkesfaktor i alle 32 analyserede ulykker. I HVUs
undersogelse dakker "utilstraekkelig orientering"” typisk over, at den zldre har
nedsat kapacitet til at modsaette vigtig information i trafikbilledet, sa
vedkommende overser vigtige elementer, fx medtrafikanter.

Gennem kommunikationsindsatser skal kampagnerne sdledes give de &ldre en
sterre indsigt i risikoen ved kryds og hvilke faktorer og situationer, som er
serligt kritiske. Det skal klaede dem bedre pa til at analysere trafikbilledet,
rette opmarksomheden mod det rigtige samt tage forbehold, fx undga

myldretrafik.

Effekt og potentiale

Der findes ikke forskning, som direkte beskeftiger sig med
kommunikationsindsatser rettet mod ldre bilister i kryds. Men man kan med
rimelig konstatere, at denne type indsats har potentiale til at reducere antallet
af ulykker i trafikken, ndr 1 ud af 8 ferere af personbil impliceret i uheld med
drzbte eller alvorligt tilskadekomne er over 65 dr, og ndr over 50 % af disse

forere forulykker i kryds.

Besparelse og investering

Investeringen i gennemferelse af kommunikations og informationskampagner,
varierer en del afthangig af malgruppe, medievalg m.m. Gennemforelse af en
Landsdekkende kampagne, med indrykning af TV-Spots, Radiospot,
vejkantplakater, WEB-kommunikation, presseindsats m.m. koster nationalt
mellem 6 og 8 mio. kr. arligt. Hertil skal leegges et beleb for kommunernes

opsatning af vejkantplakater, events m.m.

Faktaark: Undervisning og kommunikation Side 23 af 30



Ansvarlig for gennemforelse

Rdadet for Sikker Trafik, i samarbejde med kommunerne og politi

Forfatter

Radet for Sikker Trafik
Referencer

Havarikommissionen for Vejtrafikulykker, “Ulykker med =ldre bilister”

SWOV Fact Sheet, “The Elderly in Traffic”

Faktaark: Undervisning og kommunikation Side 24 af 30



2.10. Bedre koereuddannelse

Fokusomrader: 7.

Beskrivelse

Kereuddannelsen moderniseres, sa den lever op til den viden, der foreligger pa
trafiksikkerhedsomradet. Grundleggende er kerekortuddannelsen ikke blevet

®ndret siden 1986. Samtidig indferes en kontrol af de danske kereskoler.

Mange andre europziske lande har indfert trinvis kerekort og privat
ovelseskersel i forbindelse med kereuddannelsen. Det er oplagt at vurdere

mulishederne for dette i Danmark.

Formal og virkning

Undersegelser viser, at eneulykker reduceres med 50 % i lebet af de forste 8-

10 maneder, efter fereren har faet kerekort. Der er sdledes et stort potentiale i

at sette fokus pa de yngste bilister, nar vi skal nd malsatningen i

Feaerdselssikkerhedskommissionens handlingsplan. Dette kan f.eks. geres

gennem:

e Justering af den eksisterende kerepreve, sa den indeholder prevestof
vedr. risikoforstaelse.

e  Atjustere den danske kereundervisning med elementer fra gradueret
kerekort.

e  Atjustere den danske kereundervisning sa andre europaiske landes

gode erfaringer med privat evelseskersel indarbejdes

Effekt og potentiale
Der er evidens for at alder haenger neje sammen med ulykkesrisiko. En
beregning, der bygger pa hhv. danske og internationale studier viser, at der er

en betydelig ulykkesrisiko for de unge forere.
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Figur 1. Relativ risiko for at blive indblandet i en bilulykke efter alder og ken.
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( Elvik m fl, 2009, TOI rapporten 2011).

Hvad er privat evelseskersel?

Privat evelseskersel har mange forskellige udformninger. Overordnet betyder

det, at den unge ferer kun ma kere, hvis vedkommende er ledsaget af en

person med fererbevis. Formalet er sdledes, at den unge bilist skal fa erfaring

under supervision af en rutineret ferer, inden vedkommende far lov til at kere

alene. I nogle lande kan man begynde at kere ledsaget, inden man tager

kerekort, mens det andre steder indgadr som en forlengelse af den bestdede

kereprove.

Privat evelseskersel og gradueret kerekort kan ogsa overlappe hinanden.

Privat evelseskersel kan sdledes indgd som en del af det gradueret kerekert.

Hvad er gradueret kerekort?

Den grundlzggende idé bag gradueret kerekort er, at nye bilister skal kere

under relativt trygge forhold og langsomt introduceres for mere risikofyldte

situationer. Jo mere erfaring de far, desto mere "frihed" far de/feerre

restriktioner padleegges dem. Gradueret kerekort kan typisk opdeles i 3 faser:

Fase. Den unge kan typisk starte med at kere, nar vedkommende er 16-17
ar. Fasen varer ofte et halvt til et helt ar. Vedkommende skal som regel
veere ledsaget - typisk af en foreelder.

Fase. I de fleste modeller skal fereren besta en kerepreve for at komme
fra forste til anden fase. Det varierer hvor lang tid denne fase varer - alt
fra et par maneder til tre dr. Typisk ma man kun kere pa
tidspunkter/steder/forhold med lav ulykkesrisiko.

Fase. Denne fase er typisk de ferste ar, efter at man har faet kerekort.
Selvom fereren er mere "fri" end i mellemfasen, er vedkommende oftest
stadig underlagt strengere lovkrav end erfarne forere, fx. lavere

promillegranse.

De mest effektive tiltag i gradueret kerekort vurderes at veere er:

Lang periode med ledsaget korsel i den ferste fase (leengere end 6
maneder)

Forbud mod at kere om natten i anden fase

Forbud mod at kere med jeevnaldrende passagerer i anden fase
Totalforbud mod alkohol i alle tre faser

Specielle tiltag overfor problemferere

Det er dog pt. ikke muligt med sikkerhed at sige, hvilke komponenter eller

hvilket mix i det gradueret kerekort, der virker bedst.
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Besparelse og investering (Ledsaget korsel)

Det er ikke muligt at komme med et pracist estimat af besparelsen i drabte
eller alvorligt tilskadekomne ved indferelse af ledsaget kersel. De fleste studier
har imidlertid vist positive resultater, sa der synes at veret et potentiale i at
indfere dette tiltag. Da Sverige senkede aldersgraensen ved ledsaget kersel fra

17,5 ar til 16 ar, resulterede det i en reduktion i ulykkesraten pa 35 %.

SWOV konkluderer, at effekten af ledsaget kersel afhenger af;
e Antallet af kilometre tilbagelagt
e Kvaliteten af ledsageren

e Variation i ruter

Besparelse og investering (Gradueret koerekort)

Antallet af draebte og alvorligt tilskadekomne sparet ved at indfere gradueret
kerekort kan ikke precist fastslas. I alle lande, hvor gradueret kerekort er
introduceret, er ulykkesraten blandt de unge ferere dog faldet markant.
Effekten har varieret fra 10 % til 40 %, og har i de fleste lande varet
vedvarende. Den store variation i effekt skyldes forskelligshed i tiltagenes

omfang og karakter.

Ansvarlig for gennemforelse (begge initiativer)

Justitsministeriet

Forfatter

Radet for Sikker Trafik

Referencer

SWOV Fact Sheet, "Accompanied driving”

SWOV Fact Sheet, "The graduated driving licence”
Transportekonomisk Institutt, Trafikksikkerhetshdndboken, "Graduerte
fererkort og kjererestriksjoner”

Transportekonomisk Institutt, "Trafikkoppleering 1 Danmark 'fra vugge til rat™
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2.11. Bedre korerlereruddannelse

Fokusomrader: 7.
Beskrivelse
Kererlereruddannelse moderniseres og overgar til at vaere en offentlig

uddannelse.

Formal og virkning

Den nuverende kerelereruddannelse foregdr i privat regi og er ikke blevet
udviklet igennem mange ar. Der er heller ingen kontrol med uddannelsen.
Kererlerer-uddannelse har i dag primert fokus pa keretekniske faerdigheder
og risikoforstdelse i forhold til at leese andre trafikanters begrensninger og
hensigter, vejens forleb og vejr og fere. En ny kereuddannelse kan med fordel
legges i offentligt regi og skal have langt sterre vaegt pa pedagogiske og
didaktiske metoder i undervisningen samt pa indlering af psykologiske,
neurologiske og sociale faktorer, som i dag erkendes at vare det vigtigste
indsatsomrade for at reducere de unges heje ulykkesrisiko.

Nuverende korerlerere skal efteruddannes (henvis til rapport om revision af

kererlereruddannelsen).

Effekt og potentiale

Undersogelser viser, at eneulykker reduceres med 50 % i lebet af de forste 8-
10 maneder efter foreren har fdet kerekort. Der er sdledes et stort potentiale i
at saette fokus pa de yngste bilister, nar vi skal nd malsatningen i
Feerdselssikkerhedskommissionens handlingsplan.

Derfor er det ogsa af meget stor betydning, at de unge kereskoleelever far en

sd god og kompetent kereuddannelses som overhovedet mulig.

Besparelse og investering

For at gennemfore tiltaget skal der gennemferes en revision af kravene til
kerelereruddannelsen, ligesom der skal laves en kontrol af kvaliteten af
kereskolerne. Man vil derfor kunne forvente visse omkostninger.
Modsvarende vil en tilsvarende kerelarer- og kereuddannelse ruste fremtiden

trafikanter langt bedre til de forste ar bag rattet.

Ansvarlig for gennemforelse

Justitsministeriet

Forfatter

Rddet for Sikker Trafik
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Referencer

Transportekonomisk Institutt, "Trafikkoppleering 1 Danmark 'fra vugge til rat™
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2.12. Udbredelse af reflekser

Fokusomrader: 5 og 6.

Beskrivelse

Reflekser forbedrer trafiksikkerheden for fodg=ngere og cyklister. Der er
behov for et stadig fokus pa vigtigheden af reflekser gennem kampagner eller

indsatser pa skoler.

Formal og virkning
Formalet er at udbrede brugen af reflekser og satte fokus pa synlighed i

trafikken.

Effekt og potentiale

Transportekonomisk Institut peger pd, at fodgengere reducerer risikoen for at
blive pakert i merke med ca. 85 %, hvis de bruger reflekser. Der findes ikke
nogen undersegelser, som dokumenterer betydningen af reflekser for antallet

af cykelulykker.

Besparelse og investering

En stor andel af de drabte og alvorligt tilskadekomne cyklister (2 ud af 10),
fodgengere (4 ud af 10) i merke eller tusmerke. Udbredelse af reflekser synes
derfor at have potentiale til at nedbringe antallet af drabte og alvorligt

tilskadekomne i trafikken.

Ansvarlig for gennemforelse

Justitsministeriet, Radet for Sikker Trafik

Forfatter

Rddet for Sikker Trafik
Referencer

Transportekonomisk Institutt, Trafiksikkerhetshdndboken, "Reflekterende

materialer og vernetoy”
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